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Abstract. This study aims to determine whether there is an effect of Green Marketing and
Technological Progress on the interest in buying Green Products in FEBI UIN Sulthan
Thaha Saifuddin Jambi students. This type of research is descriptive quantitative
research. The sample selected in this study is FEBI students class 2018, 2019, and 2020
as many as 100 students as samples. To obtain data, researchersdistributed Likert scale
questionnaires to respondents. The data analysis technique used is the classical
assumption test, multiple regression test and hypothesis testing. The results in this study
indicate that Green Marketing has a positive influence on the purchase intention of Green
Products for technological progress also has a positive and significant influence on the
purchase intention of Green Products and also has a simultaneous influence between the
variables of Green Marketing and Technological Advances on the variable of buying
interest in Green. Products based on the results of the F test, for the large influence of
the variable Green Marketing and Technological Progress on the variable of buying
interest in Green Products based on the results of the coefficient of determination test
(R"2) is 38.4% and the other 61.6% is influenced by variables that are not researched by
researchers.

Keywords: Technological Advancement, Green Marketing, Green Product, Interests,
FEBI.

Abstrak. Penelitian ini memilki tujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari
Green Marketing dan Kemajuan Teknologi terhadap minat beli Green Product pada
mahasiswva FEBI UIN Sulthan Thaha Saifuddin Jambi. Jenis penelitian ini adalah
penelitian kuantitatif deskriptif sampel yang dipilih pada penelitian ini adalah Mahasiswa
FEBI angkatan 2018, 2019, dan 2020 sebanyak 100 mahasiswa sebagai sampel. untuk
memperoleh data peneliti melakukan penyebaran kuisioner skalalikert kepada responden.
Teknik analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik, uji regresi berganda dan uji
hipotesis. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwasanya Green Marketing memiliki
pengaruh yang positif terhadap minat beli Green Product untuk kemajuan teknologi juga
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli Green Product dan
jugamemiliki pengaruh secara simultan antara variabel Green Marketing dan Kemajuan
Teknologi terhadap variabel minat beli Green Product yang berdasarkan dari hasil uji F,
untuk besar pengaruh dari variabel Green Marketing dan Kemajuan Teknologi terhadap
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variabel minat beli Green Product berdasarkan hasil uji koefisien determinasi (R?)
adalah sebesar 38,4% dan 61,6% lainya dipengaruhi variabel yang tidak diteliti oleh
peneliti.

Kata kunci: Kemajuan Teknologi, Green Marketing, Green Product, Minat, FEBI.

LATAR BELAKANG

Beberapatahun terakhir ini banyak terjadinya perubahan lingkungan dimanasalah
satu penyebab perubahan tersebut berasal dari gaya hidup manusia hal ini menyebabkan
timbulnya banyak masalah seperti terjadinya kerusakan ekosistem maupun pecemaran
lingkungan sehingga terciptanya kewaspadaan masyarakat terhadap ancaman masalah
kesehatan dan masalah kelangsungan hidup®. Pada saat ini pula banyak perusahaan telah
sadar apa arti pentingnya menjaga lingkungan dimana banyak perusahaan berusaha
melakukan bisnis dengan tema Green di usahanya yang dimana dapat memberikan
keuntungan yang besar bagi perusahaan tetapi dapat juga melestarikan lingkungan
dimana metode bisnisini jugatermasuk dalam menjaga keberlangsungan jangka panjang
suatu usaha. dimana kel estarian merupakan salah satu aspek yang paling banyak menarik
perhatian para mangemen dimana sekaligus di sisi lain banyak tantangan yang harus
dihadapi pihak manajemen. Saat ini tantangan perusahaan lebih dari sekedar tantangan
global tetapi juga lingkungan alam. Pemanasan global atau bisa disebut juga Global
Warming gemanya telah terdengar beberapa tahun terakhir hampir dari semua pemimpin
nasional hingga anak-anak, institusi besar, hingga organisasi mengatakanya dengan keras
bagaimana cara menyelamatkan lingkungan karena ini merupakan tanggung jawab
bersama?.

Kita semua mengetahui bahwa semua yang ada di alam merupakan barang bebas
atau bukan milik siapapun akan tetapi jika kita tidak menjaga sumber daya tersebut maka
sumber daya yang ada di alam akan mengalami kerusakan dan dapat merugikan banyak
mahluk karena yang menikmati sumber daya alam di dunia tidak hanya manusia sgja
tetapi setiap mahluk yang ada di bumi. Karena hal inilah banyak perusahaan melakukan
Green Marketing yang dapat membantu dalam pelestarian sumber daya alam dalam

! Pradeep Kautish, & Rajesh Sharma, Value orientation, green attitude and green behavioral
intentions. An empirical investigation among young consumers, Y oung Consumers, (2019): him. 338.

2 Rahayu Triastity, Green Management Sebagai Pelaksana Etika Bisnis Upaya Kelangsungan
Hidup Perusahaan Jangka Panjang, Jurnal Ekonomi dan Kewirausahaan, Vol 11. (2 Oktober 2011): him.
88.
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melakukan usahanya dimana Green Marketing memiliki tujuan untuk memberikan

kepuasan, keinginan dan aspiras untuk memenuhi kebutuhan konsumen dengan tetap

memperhatikan masalah lingkungan. Strategi bauran Green Marketing ini mencakup

konsumsi hijau, produk hijau (Green Product), iklan hijau dan saluran penjualan hijau.

KAJIAN PUSTAKA

1

Green Marketing

Green Marketing atau bisa disebut juga sebagai environtment marketing terus
berkembang sgjalan dengan banyaknya masyarakat yang mulai sadar tentang
menurunya kualitas lingkungan yang diakibatkan oleh industri yang merusak
lingkungan sehingga masyarakat mulai menuntut para pelaku bisnis untuk
bertanggung jawab, terutama para pelaku bisnis yang menghasilkan produk yang
dapat merusak lingkungan, dimana didalam Al-Qur an pun disebutkan bahwa Allah
SWT tidak menyukai mereka yang suka berbuat kerusakan sesuai dengan yang
terkandung didalam surat Al-Qasas ayat 77 :

ALAN & Y5 A okl G Gudls WA (e Sl a5 V555831 A0 a0 s T &
Cineddl) Cn) Y O oW1
“ Dan carilah pada apa yang terlah di anugerahkan allah kepadamu
(kebahagiaan) negeri akhirat, dan jangan lah kamu melupakan
kebahagiaan mu dari (kenikmatan) duniawi dan berbuat baiklah (kepada
orang lain) sebagaimana allah telah berbuat baik, kepadamu, dan jangan
lah kamu berbuat kerusakan di muka bumi. Sesungguhnya allah tidak
menyukai orang-orang yang berbuat kerusakan3.

Dimanaayat diatas memiliki makna bahwa Allah SWT memerintahkan seluruh
hambanya dimuka bumi untuk selalu menjaga lingkungan termasuk alam beserta
isinya dengan tujuan untuk dipertahankan, dilindungi, dan dipelihara keberadaan nya
dikarenakan sebuah konsumsi yang menimbulkan kerusakan terhadap lingkungan
disekitarnya adalah salah satu bentuk tindakan yang dilarang Allah SWT4.

American Marketing Association (AMA) dalam Hawkins and Mothershaugh

mendefiniskan bahwa Green Marketing merupakan sebuah proses pemasaran

3 «“Al-Qur an Tajwid dan Terjemahan Surat Al-Qasas ayat 777, him 623.
4 Fani Firmansyah, Religuitas, Lingkungan, Dan Pembelian Green Product Pada Konsumen

Generasi Z, Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Islam, Vol 15. (2019): him. 57.
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produk-produk yang dinilai aman bagi lingkungan. Green Marketing dimana dapat
dikatakan tidak hanya sekedar menawarkan produk yang ramah lingkungan tetapi
juga mencakup proses produksi, pergantian packaging, serta aktivitas modifikasi
produk®.

Menurut Polonsky bahwa Green Marketing merupakan semua aktivitas yang di
desain untuk memfasilitias setiap perubahan yang diperuntukkan untuk memuaskan
kebutuhan/keinginan manusia dengan meminimalkan kemungkinan dampak negatif

yang akan diberikan kepada lingkungan®.

METODE PENELITIAN
A. Objek Penelitian

Objek penelitian merupakan sebuah objek yang akan diteliti oleh peneliti dan
sebuah sasaran yang akan di uji dan didapatkan jawabanya atau didapatkannya sebuah
solusi atas permasalahan yang diteliti. Berdasarkan penjelasan diatas objek yang
menjadi perhatian penelitian ini adalah Minat Beli Green Product pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam (FEBI) angkatan 2018-2020 UIN Sulthan Thaha
Saifudin Jambi, Jalan Arif Rahman Hakim, Simpang IV Sipin, Kecamatan Telanal
Pura, Kota Jambi.

Alasan pemilihan Mahasiswva FEBI angkatan 2018-2020 dikarenakan
Mahasiswa FEBI pada angkatan tersebut telah menerima pembelagjaran tentang teknik
Marketing sehingga mereka lebih mudah memahami dan Iebih mengerti apaitu teknik
Green Marketing dan beberapa mahasiswa ada yang sudah menjadi anggota atau
pengurus dari organisas pecintalingkungan sehingga pembelian Green Product untuk
kebutuhan bisa menjadi salah satu tambahan pilihan dalam menjaga lingkungan
sekaligus pemenuhan kebutuhan hidup dimana hal tersebut dapat menaikkan
kepopuleran Green Product tersebut dikarenakan minat pembelian yang semakin

banyak dan promosi dari mahasiswa ketika mereka menyukai Green Product tersebut.

5> Tineke Wol ok, Green Marketing : Pemasaran & Pembelian, (Gorontalo : Athra Samudra. 2019),
him 4.

6 Michael Jay Polonsky, Transformative Green Marketing: |pediments and Oportunities, Journal
of Business Research, (18 ferbuary 2011): him. 1312.
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B. Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan oleh peneliti pada penelitian ini  merupakan
jenis penelitian kuantitatif deskriptif, dimana kuantitatif merupakan sebuah metode
penelitian yang dapat diartikan sebagai metode penelitian yang berdasarkan pada
filsafat positivisme alasan metode ini disebut dengam kuantitatif hal ini dikarenakan
data penelitian yang di uji berupa angka-angka dan analisi yang digunakan dalam
metode ini berupa analisis statistik. Metode deskriptif merupakan sebuah metode
penelitian yang berusaha menggambarkan ataupun mendeskripsikan objek atau subjek
yang diteliti oleh peneliti sesuai dengan fakta yang ada apa adanya’.

Penelitian kuantitatif deskriptif merupakan salah satu penelitian yang memiliki
tujuan untuk mendeskripsikan secara sitematis, faktual, dan akurat mengenai fakta
maupun sifat populas tertentu, dan mencoba menggambarkan fenomena yang diteliti
secara detail®. Pendekatan kuantitatif deskriptif yang akan dilaksanakan oleh pendliti
yaitu dengan cara memaparkan atau menjelaskan dan menyandingkan data yang
didapat oleh peneliti kedalam bentuk angka numerik yang berdasarkan fenomenayang
telah terjadi. Data penelitian deskriptif biasanya didapatkan melalui survei angket,
kuisioner, wawancara , dan observasi yang dilakukan peneliti.

C. Jenisdan Sumber Data

1. DataPrimer

Data primer adalah sebuah data yang ditemukan dari sumber pertama atau peneliti

pertama baik dari lokasi penelitian ataupun dari objek penelitian®. Data primer yang
akan dikumpulkan oleh peneliti untuk penelitian ini berasal dari hasil pengisian
kuisioner yang telah disebarkan oleh peneliti kepada subjek yang menjadi sampel yaitu
mahasiswa FEBI. Kuisioner adalah sekumpulan pertanyaan yang diberikan kepada
subjek/objek penelitian untuk memperoleh informasi yang mendasar tentang data diri
sendiri, pengetahuan, atau tentang informasi yang sedang diteliti oleh peneliti.

7 Samsu, Metode Penelitian Teori dan Aplikasi Penelitian Kualitatif, kuantitatif, Mixed Methods,
Serta Research & Development, (Jambi, Pusat Studi Agama Dan Kemasyarakatan (Pusaka), 2017), him.
117.

8 A.Muri Yusuf, Metode Penelitian kuantitatif. Kualitatif & Penelitian Gabungan, (Jakarta,
kencana, 2014), him. 62.

9 Amirin, Menyusun rencana Penelitian, (Jakarta, ragjawali, 1986), him 132.
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2. Data Sekunder
Data sekunder adalah sebuah data yang didapat dari sumber kedua atau bisa disebut
sebagai data yang sudah ada dan telah ditemukan oleh peneliti sebelumnya®. Di dalam
penelitian ini data sekunder yang dikumpulkan oleh peneliti berasal dari buku, jurnal,

review dokumen, dan bahan bacaan lainya yang dapat membantu proses penelitianini.

HASIL DAN PEMBAHASAN
A. Gambaran Umum Objek Penelitian
1. Profil Fakultas Ekonomi Dan BisnisIdam (FEBI)

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) merupakan salah satu fakultas
yang ada di UIN Sulthan Thaha Saifuddin jambi dimana awa mula berdirinya
fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam berawal dari berdirinya program studi ekonomi
syariah (ES) dan program studi vakasi perbankan syariah (DIIl PBS), dimanaterlihat
banyaknya calon mahasiswa yang tertarik untuk masuk ke prodi ES dan DIl PBS
maka tim menginisiasi untuk melakukan pemisahan diri dari Fakultas Syariah dan
menjadi fakultas tersendiri dengan nama Fakultas Ekonomi dan Bisnislslam (FEBI).

Didalam Fakultas Ekonomi dan Bisnisislam (FEBI) terdapat 4 program studi
yang berdasarkan dari keputusan direktur jendral pendidikan islam nomor: 111 tahun
2017 yang berisi tentang izin penyelenggaraan program studi pada program sarjana
institut agama islam negeri sulthan thaha saifuddin jambi yaitu program studi :

1. Perbankan Syariah (PBS)

2. Akuntans Syariah (AKS)

3. Managjemen Keuangan Syariah (MKS)

4. Ekonomi Syariah (ES)

2. Visi dan Mis Fakultas Ekonomi dan Bisnislslam (FEBI)

a) Vis
Menjadi yang terdepan, kreatif dan inovatif di bidang ilmu ekonomi dan
bisnis dengan semangat enterpreneurship islam 2030.

10 Bungin, Metode Penelitian Kuantitatif,(Jakarta,K encana, 2006), him 122.
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3.

PRODUCT PADA MAHASISWA FEBI UIN SULTHAN THAHA SAIFUDDIN JAMBI
b) Mis
Memberikan fasilitas dan melakukan pemerataan pada pendidikan tinggi
yang bermzzutu dan relevan atas kebutuhan masyarakat pada bidang ilmu
ekonomi dan bisnisislam.
Melakukan pengembangan atas mutu tata kelola kelembagaan dan
memperluas jaringan kerjasama pada bidang ilmu ekonomi dan bisnis
islam.
Menyelenggarakan penelitian dan pengabdian kepada masyarakat pada
bidang ilmu ekonomi dan bisnis islan yang berbasis transintegrasi
keilmuan yang inovatif dan kreatif dengan semangat islamic
enterpreneurship.
| dentitas Responden
M etode pengumpulan data yang dilakukan peneliti adalah menyebarkan link
kuesioner kepada 100 responden mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam (FEBI) dari angkatan tahun 2018-2020 dengan menggunakan kontak WA
sebagali media penyebaran link kuesioner. Data identitas dari 100 responden yang
telah dikumpulkan peneliti telah dibagi menjadi 4 kategori yaitu Jenis kelamin,
angkatan, Program studi, dan jumlah Pendapatan / Uang saku.
Berikut adalah uraian karakteristik responden dari data yang telah
dikumpulkan oleh peneliti melalui kuesioner yang telah disebarkan:
a) JenisKelamin
Berdasarkan data yang telah peneliti kumpulkan dan diolah sebanyak 100
sampel untuk penelitian ini, maka berdasarkan data yang telah
dikumpulkan menunjukkan bahwa responden perempuan sebanyak 62
orang responden dan untuk responden laki-laki sebanyak 38 orang
responden berikut berapa jumlah persen jenis kelamin responden pada
penelitianini :

CEMERLANG - VOLUME 2, NO. 4, NOVEMBER 2022
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b)

Tabel 1
Deskripsi Jumlah Responden Berdasarkan Kelamin

Jenis Kelamin Responden

= Perempuan = Laki-laki

Sumber : Data primer yang diolah peneliti pada 20 juli 2022
Program studi
Berdasarkan hasil dari pengelolaan data dari 100 sampel yang telah
dilakukan peneliti menunjukkan bahwa jumlah responden mahasiswa
yang berasal dari 4 program studi yang ada di Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam adalah sebanyak :

Tabel 2
Deskripsi Jumlah responden dari masing-masing program studi

PROGRAM STUDI JUMLAH | PERSENTASE
Mangjemen Keuangan Syariah 61 61 %

Perbankan Syariah 14 14%

Ekonomi Syariah 14 14 %

Akuntansi Syariah 11 11 %

TOTAL 100 100 %

Sumber : Data primer yang diolah peneliti pada 20 juli 2022

Tahun angkatan

Berdasarkan hasil data yang telah dikumpulkan dan diolah oleh peneliti
jumlah setigp angkatan 2018-2020 mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
BisnisIslam (FEBI) yang telah dipilih untuk menjadi responden penelitian
dan bersedia untuk mengisi kuesioner penelitian ini adalah berjumlah :
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Tabel 3
Deskripsi Jumlah Responden Berdasar kan Tahun Angkatan
Tahun Angkatan | Jumlah Presentase
2018 62 62%
2019 26 26%
2020 12 12%
Total 100 100%

Sumber : data primer yang diolah peneliti pada 20 juli 2022
B. Hasil Pendlitian
1) Uji Validitas

Instrumen pada penelitian ini adalah kuesioner yang disebarkan kepada
responden untuk mengetahui valid atau tidak nya peneliti melakukan uji validitas
terhadap data yang telah di dapatkan dengan cara membandingkan nilai r hitung
dengan nilai r tabel dimana apabilar hitung > r tabel maka bisa dikatakan valid, r
tabel pada penelitian ini adalah sebesar 0,195 sesuai dengan r tabel yang jumlah
sampelnya 100. Berikut hasil dari pengelolaan uji validitas yang dilakukan oleh

peneliti :
Tabel 5Hasil Uji Validitas Green Marketing
Item r hitung r tabel (5%) K eterangan
X1.1 0,583 0,195 Valid
X1.2 0,618 0,195 valid
X1.3 0,637 0,195 valid
X1.4 0,471 0,195 Valid
X1.5 0,700 0,195 valid
X1.6 0,665 0,195 valid
X1.7 0,555 0,195 valid
X1.8 0,652 0,195 valid
X1.9 0,586 0,195 Valid
X1.10 0,596 0,195 valid

Sumber : data primer yang diolah menggunakan SPSS pada 20 juli 2022.
Berdasarkan hasil uji validitasi padatabel 4.5 diatas menunjukkan bahwa data
instrumen kuesioner variabel X1 yaitu Green Marketing dapat dinyatakan Valid
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dimana hal tersebut sesuai dengan ketentuan uji validitas dimana apabilar hitung

> r tabel maka data tersebut bisa di katakan valid dan terlihat bahwa data r hitung

instrumen X1 Green Marketing lebih besar dari r tabel yang sebesar 0,195.
Tabel 6 Hasil Uji Validitas Kemajuan Teknologi

Item r hitung r tabel K eterangan
X2.1 0,694 0,195 Vvalid
X2.2 0,773 0,195 Valid
X2.3 0,809 0,195 Vvalid
X24 0,738 0,195 valid
X25 0,710 0,195 Valid

Sumber : data primer yang diolah menggunakan SPSS pada 20 juli 2022.
Berdasarkan hasil uji validitasi padatabel 4.6 diatas menunjukkan bahwa data
instrumen kuesioner variabel X2 yaitu Kemajuan Teknologi dapat dinyatakan
Valid dimana hal tersebut sesuai dengan ketentuan uji validitas dimana apabilar
hitung > r tabel maka data tersebut bisa di katakan valid dan terlihat bahwa datar
hitung instrumen X2 Kemajuan Teknologi lebih besar dari r tabel yang sebesar

0,195.

Tabel 7Hasil Uji Validitas Minat Beli Green Product
ltem r hitung r tabel K eterangan
Y.l 0,749 0,195 valid
Y.2 0,749 0,195 Vvalid
Y.3 0,742 0,195 valid
Y.4 0,710 0,195 Vvalid
Y.5 0,710 0,195 Valid
Y.6 0,699 0,195 valid
Y.7 0,731 0,195 valid
Y.8 0,607 0,195 Valid

Sumber : data primer yang diolah menggunakan SPSS pada 20 juli 2022.
Berdasarkan hasil uji validitasi padatabel 4.7 diatas menunjukkan bahwa data
instrumen kuesioner variabel Y yaitu Minat Beli Green Product Pada Mahasiswa
FEBI dapat dinyatakan Valid dimana hal tersebut sesuai dengan ketentuan uji
validitas dimanaapabilar hitung > r tabel maka data tersebut bisadi katakan valid
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dan terlihat bahwa data r hitung instrumen X2 Minat Beli Green Product lebih
besar dari r tabel yang sebesar 0,195.

PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan pemaparan penjelasan dari Bab sebelumnya maka peneliti dapat

menyimpulkan bahwasanya hasil penelitian ini menunjukkan bahwasanya:

1. Green Marketing berpengaruh positif dan berpengaruh secara Signifikan
terhadap minat beli Green Product pada mahasiswa FEBI UIN Sulthan Thaha
Saifuddin Jambi.

2. Kemagjuan Teknologi berpengaruh positif dan berpengaruh secara Signifikan
terhadap minat beli Green Product pada mahasiswa FEBI UIN Sulthan Thaha
Saifuddin Jambi.

3. Kedua Variabel Green Marketing dan Kemajuan Teknologi memilki pengaruh
secara simultan terhadap minat beli Green Product dimana besar pengaruhnya
adalah sebesar 38,4% sedang kan 61,6% lainya dipengaruhi oleh variabel lain
yang tidak diteliti oleh peneliti. Maka dapat dismpulkan bahwasanya teknik
Green Marketing yang dibantu dengan kemajuan teknologi dapat memunculkan
minat beli Green Product pada mahasiswa FEBI dimana berdasarkan data
kuisioner yang telah dikumpulkan bahwa model Green Product yang diminati
mahasiswa FEBI harus lah memiliki harga yang terjangkau, mudah untuk
mencari informas produk tersebut dan mudah untuk mendapatkanya.

B. Implikas

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti menunjukkan bahwa
faktor yang memiliki pengaruh terhadap minat beli Green Product pada mahasiswa FEBI
UIN Sulthan Thaha Saifuddin Jambi lyalah Green Marketing dan Kemajun Teknologi
dimana hasil dari penelitian yang ditemukan peneliti ini diharapkan dapat menjadi
sumbangan, kontribusi, maupun implikasi kepada suatu lembaga dimana diharapkan
dapat menjadi sebuah sumber referensi bagi penelitian, riset akademis maupun

pengembangan ilmu pengetahuan yang lainya
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C. Saran
Adapun beberapa saran yang dapat peneliti sampaikan adalah sebagai berikut :

1. Untuk perusahaan yang menjual Green Product dalam jenis apapun adalah
disarankan untuk lebih banyak melakukan kegiatan promosi di berbagai media
yang ada dan selalu mempertahankan penggunaan teknik Green Marketing
dalam penjualan dimana hal tersebut dapat |ebih meyakinkan dan menimbulkan
minat beli konsumen khususnya pada konsumen yang peduli terhadap
lingkungan karena telah percaya bahwa produk yang dijual ramah lingkungan.

2. Untuk mahasiswa FEBI UIN Sulthan Thaha Saifuddin Jambi terutama
mahasiswayang peduli lingkungan dan yang telah bergabung dengan organisas
peduli lingkungan disaran untuk menambahkan obsi pembelian Green Product
sebagal salah satu usaha untuk menjaga lingkungan atau bisa menjadikan Green
Product sebagai prospek usaha yang mengguntungkan mengingat sudah mulai
banyak orang yang sadar untuk menjaga lingkungan belum lagi kegiatan
menjaga lingkungan ini di dukung oleh pemerintah dalam bentuk apapun
sehingga semakin terlihat keuntungannya.

3. Untuk peneliti selanjutnya diharapkan menggunakan variabel tambahan /
berbeda dan dapat memperbaiki keterbatasan dan kekurangan dalam penelitian
ini dan juga disarankan untuk menambah jumlah sampel sehingga didapatkan
hasil penelitian yang lebih baik.
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